
 

وند متعال بانام  و استعانت از خدا

 داخلي  بازار  مطالعاتانجام مطالعات   روند و جزئیات
 و کسب وکار  امکانسنجی مطالعات انواع  و گذاریسرمایه مشاوره حوزه در که گذشته سال چند طی در

 هایقابلیت وصف  در پررنگی  ادعای گذار()سرمایه متقاضی هستیم شاهد  موارد اغلب  در داریم، فعالیت
 .دارد خود طرح  مالی و ری تجا
 و )متقاضی گروه  دو هر انتظارات نمودن منطقی و  تعدیل در مثبتی نقش  تواند می  که عواملی از یکی

 مثبت اما متعادل تجاری هایویژگی  با طرحی در آگاهانه   گذاریسرمایه انجام یک تیدرنها گذار( وسرمایه
یافته   باشد،  داشته شرایط    یگذار هیسرما  یهاده یاجهت  با  فرصت    گذاره یسرماسازگار  مطالعات 
 . هست یگذار هیسرما
 صنایع مقیاس در مشروع و قانونی وکارهایکسب همه  به توانیممی  گذاریسرمایه مشاور یک عنوانبه  ما

  توجیهی،  طرح بازار، مطالعه مرتبط، مجوزهای اخذ گذاری،سرمایه ایده ارائهکنیم.   بزرگ کمک  و متوسط
پلن، مارکتنیگ  و  پلن  بیزینس  نهایتا   آلاتماشین  خرید زمین، اخذ طراحی   ازجمله پروژه کامل اجرای و 

 . دهیممی انجام ما که است کارهایی
.  است  آن  نيازمندیهای  درک  و  بازار  عميق  و  اصولي  درست،  شناخت  گرو  در  كسبوكار  يك  موفقيت
  و   اندازه  نيازها،  از  عميقي  و  درست  درک  تا  ميكند  تلاش  مشتريان  و  بازار  رفتار  بررسي  با  بازار  تحقيقات

  درک   افزايش  به  رسيدن  بازار  تحقيقات  پروژه  هر  از  هدف.  دهد  قرار  كسبوكارها  اختيار  در  را  بازار  سهم
  كار  دستور  در  بازار  تحقيقات  جهان،  سراسر  بازارهای  شدن  رقابتيتر  با  حاضر  حال  در.  ميباشد   موضوع
 . است قرارگرفته كوچك يا بزرگ از  اعم سازمانها، از بسياری

 
 
 
 
 
 
 

 
 



 

 ي داخل  بازار  مطالعات در  يارزياب  مورد پارامترهای  ليست
   داخلي بازار مطالعات  گانه ١٢ بخشهای

 محصول  معرفي ✓
 محصول آيسيك كد معرفي ✓
 صادرات  و واردات  تعرفه های شماره معرفي ✓
 بررسي مورد محصول به   متعلق استاندارد كدهای معرفي ✓
 داخلي توليد قيمت زمينه در لازم اطلاعات  ارائه و  بررسي ✓
 عرضه  ✓
 عرضه  امكانات بيني  پيش ✓
 تقاضا ✓
 تقاضا  پيشبيني ✓
 )تقاضا پيشبيني  و عرضه  امكانات پيشبيني ( موازنه تحليل ✓
 بازار به  ورود  شرايط بررسي ✓
 بندی  جمع ✓
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 محصول  معرفي -۱
   انواع  و  محصول معرفي ✓
 محصول تاريخچه ✓
 محصول كاربرد  و استفاده موارد ✓

 
 محصول آيسيك كد معرفي - ٢

ISIC است توليدی اقتصادی فعاليتهای برای استاندارد طبقهبندی نوعي. 
 موجوديتهایهدف  ISIC  بتوان  آن  در  بهطوریكه  است  فعاليتي  ردههای  از   مجموعهای  كردن  فراهم 

 .  كرد  طبقهبندی ميدهند انجام كه  فعاليتي نوع اساس بر را اقتصادی
  استفاده   صنعتي  فعاليتهای  دستهبندی  برای  طبقهبندی  اين  از  تجارت  و  معدن  صنعت،  وزارت

 .مينمايد 
 

 صادرات  و واردات تعرفه های شماره معرفي - ٣
  همچنين   و   تجاری  مبادلات  و  واردات  و  صادرات  امر  در  كالا  كدبندی  جهت  بينالمللي  دادوستدهای   در

  و   طبقهبندی   از  است  عبارت  كه.    ميشود  استفاده  طبقهبندی  نوع   دو  از  غيره  و   گمركي   حقوق   تعيين
 در  اساس  همين  بر.  بينالمللي  تجارت  و  استاندارد  مركز  طبقهبندی  و  بروكسل  اساس  بر  نامگذاری
 .ميشود استفاده كالاها  طبقهبندی جهت بروكسل  طبقهبندی ايران  خارجي بازرگاني مبادلات

 
 بررسي مورد محصول به متعلق استاندارد كدهای معرفي -  ٤

  آگاهي   و  مطلوب  كيفيت  بودن  دارا  ضرورت  بشری  دانش  رفتن  بالا  به  توجه  با  كالايي  نوع  هر  عرضه
  و   تدوين  استانداردهايي  كالاها   اغلب  برای  امروزه  لذا .    است  نموده  الزامي  را  آن  مورد  در  بيشتر

   استانداردهای  و  داخلي  مصارف  برای  هر  شناسنامه  از  جزئي  جهاني  و  ملي  استاندارد  و  است  عرضهشده
 .است اجتنابناپذير امری  صادرات برای بينالمللي  ملي استانداردهای رعايت.  ميرود بشمار كالا

  
 داخلي توليد قيمت زمينه در لازم اطلاعات  ارائه و بررسي -  ٥

  توانايي   بايد  نمايد،  تأمين  را  توليد  هزينههای  بايد   اينكه  بر  علاوه  توليدشده  محصول  فروش  قيمت
  باشد،   مدنظر  نيز  توليدی   محصول  صادرات  درصورتيكه  همچنين.  باشد   داشته   را  بازار  از  سهمگيری

  بررسيهای .  باشد  امكانپذير  خارجي  توليدكنندگان  با  رقابت  در  كه  باشند  نحوی  به  بايد   قيمتگذاری
 .ميباشد  متنوع بسيار ها آن  فروش قيمت كه  است بيانگر  محصولات  فروش بازار از گرفته صورت



 

 
 محصول عرضه ررسيب - 6

  سالهای   طي   توليد  روند   و   عملي   ظرفيت  اسمي،   ظرفيت  فعال،  واحدهای  تعداد  بررسي   با داخلي  توليد
 مورد بررسی قرار میگیرد.  گذشته سال ٥ طي محصول وارداتو همچنین   ذشتهگ
 

 عرضه  امكانات بيني پيش -  ٧
   احداث  حال در های واحد  بررسي

 احداث حال در واحدهای رسيدن بهرهبرداری به پيشبيني
 داخلي  عرضه امكانات پيشبيني 

 عرضه  امكانات كل
 

 تقاضا بررسي -  ٨
 .ميباشد   داخلي   تقاضای  و(صادرات)  خارجي  تقاضای  بخش  دو  شامل  تقاضا  به  مربوط  اطلاعات   و  دادهها

 
 تقاضا پيشبيني -  ٩

 داخلي  تقاضای پيشبيني
 ( صادرات)  خارجي تقاضای پيشبيني
 )صادرات) خارجي  و  داخلي تقاضای پيشبيني

  
 (تقاضا پيشبيني و عرضه امكانات پيشبيني) موازنه تحليل  -  ١٠

 آينده  سال  ٥ طي طرح محصولات تقاضای و  عرضه موازنه
 

 بازار   به ورود شرايط بررسي - ١١
 قبلي  های  بخش در بحث مورد بازارهای به ورود چالشهای مهمترين بررسي

 
 بندی جمع -  ١٢

  صنعت   رشد   عدم  يا  و  رشد  بررسي   آينده   و   حاضر  حال  در  منتخب  صنعت  های  فرصت  و   ها  چالش  معرفي
 ن صنعت عرضه وتقاضا آدر سطح  نظر مورد


